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Aineiston rakenne

Lomalaidun
Kaikki vastaajat, n=236
Yrityksen kotipaikan sijainti Yrityksen toimiala
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Aineiston rakenne

Kaikki vastaajat, n=236

Lomalaidun

Lilkevaihto

Yli miljoona euroa EEE 4.80%
500 001-999 999 euroa WM 3%
250 001-500 000 euroa . 10%
100 001-250 000 eurca EEEEEEEEEE———— 20.80%
50 000-100 000 eurca I 17,30%
Alle 50 000 eurca I A4 10%

Tyontekijamaara

YIi 10 tydntekijza  mmmm 4,80%
7-10 tydntekijaa mmmm 5,20%
4-6 tydntekijzs  nm— 10,80%
2-3 tydntekijas IEEE— 267
1ty6ntekijé I mmm—— 5 3 20%
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Aineiston rakenne

Kaikki vastaajat, n=236

Lomalaidun

Yritys ollut olemassa

Yli 50 vuotta 5,60%

31-50 vuotta 14,20%

21-30 vuotta 19,80%

11-20 vuotta 19,80%
5-10 vuotta 21,60%
Alle 5 vuotta 19%

Yrittajan ika
Yli 60-vuotias 40,30%
50-59-vuotia 31,80%
40-49-vuotias 20,60%

30-39-vuotias 7,30%
Alle 30-vuotias 0%
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Yrityksen kasvustrategia ja CLEELT
-asenne

Kaikki vastaajat, n=236
Johtopaatokset:

* Alan yrittgjilla on kova
kasvuasenne. Viidesosa

Mika seuraavista kuvaa parhaiten yrittdjan suhtautumista vastaajista pyrkii hakemaan
kasvuun? aktiivisesti kasvua.

Emme hae aktiivisesti kasvua = 8,50% » Perati 74% prosenttia vastaajista
haluaa hakea aktiivisesti kasvua
tai kasvaa mahdollisuuksien
mukaan.

Pyrimme sailyttdmaan nykyiset asemamme I 17 50%
Kasvamme mahdollisuuksien mukaan IEEEEEEEEEEEEE————————_ 54 30%

Haemme aktiivisesti kasvua m——— 19 70%
*  Pk-yritysbarometrin tuloksiin
verrattuna kovaa kasvua hakevien
maara on yli kolminkertainen!
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Miten yrityksenne hakee
kasvua?

Olemme lahddssa hankkeeseen, joka tavoittelee
kansainvalisia asiakkaita.

Mainonta, some-aktiivisuus, aukioloaikojen
laajentuminen.

Uusien markkinasegmenttien haltuunottamisella,
palvelun paremmalla tuotteistamisella ja uusilla
palvelupaketeilla.

Lisaamalla markkinointia, verkostoitumalla ja
ideoimalla uusia palveluja seka aktiviteetteja.

Digitaalisen markkinoinnin ja varausjarjestelman
kehittaminen. Palvelumme hallittu parantaminen.

Lomaiaidun

Etsimme uusia kohderyhmia kotimaasta ja
tutkimme aktiivisesti uusia ulkomaanyhteyksia.

Halu laajentaa majoituskapasiteettia. Nain ollen
mahdollisuus majoittaa isompia ryhmia.

Luomalla erilaisia luontoon liittyvia tapahtumia ja
palveluita yksin tai yndessa muun tapahtumaan
sopivan toimijan kanssa.

Siirtymalla puuhastelusta kauttaaltaan
ammattimaiseen toimintaan. Panostamme
brandaykseen, myyntiin ja markkinointiin.

Paapaino ei ole niinkaan kapasiteetin nostossa,
vaan perusparannuksissa,
energiatehokkuudessa ja laadussa.



Ennuste vuosikasvulle o -
2026-2028

Kaikki vastaajat, n=236

Johtopaatokset:
Minkalaista liikevaihdon vuosikasvua e YIi 10%:n vuosikasvua ennustaa yli
A A puolet vastaajista. Ennuste on erittain
ennustat keskimaarin seuraavalle ositivinen.

kolmelle vuodelle?

° Yli 20%:n vuosikasvua hakee 12,5

Emme hae kasvua mmmm 6 ,50% prosenttia vastaajista.
Yi30 % mmm 690%
21-30% mmm 5 60% o Yhtena kasvuyrityksen kriteereista
10-20 % I 42 20% pidetaan sita, etta vuosikasvu on yli 20
Alle 10 % I 33 80% prosenttia kolmen vuoden ajan.
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Lomalaidun

Kasvun potentiaali

Kaikki vastaajat, n=236

Kuinka paljon ulkomaiset Onko yrityksessa toteutettu tai

matkailijat tuovat yrityksen ollaanko toteuttamassa
lilkevaihdosta®? sukupolvenvaihdos seuraavan

kolmen vuoden aikana?
YIi 50 % mm 7,30%

31-50 % . 6,90% Ei I 79%
21-30% Il 9,40%

— 0, o)
11-20 % I 18,90/0 KyIIa _ 21%

Alle 10% II— 57 50%
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Kasvun keinot

Kaikki vastaajat, n=236

Lomalaidun

Kuinka tarkeina koet seuraavat kasvun keinot yrityksellenne?
Asteikko: 1 = Ei lainkaan tarkea, 2 = Vahan tarkea, 3 = Neutraali, 4 = Melko tarkea, 5 = Erittain tarkea
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Kasvun keinot

Kaikki vastaajat, n=236

Kuinka hyvin olet onnistunut kasvattamaan yrityksenne liikevaihtoa seuraavien toimenpiteiden ansiosta?

Asteikko: 1 = Erittain huonosti, 2 = Melko huonosti, 3 = Neutraali, 4 = Melko hyvin, 5 = Erittain hyvin
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Lomalaidun

Kaikki vastaajat, n=165

1. Myynti ja 2. Alueellinen 3. Rahoitus ja
markkinointi yhteistyo ja investoinnit
neuvonta
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Lomaiaidun

Rahoituksen rooli osana kasvua

Kaikki vastaajat, n=207

Kuinka helppoa on ollut saada rahoitusta matkailuyrityksenne kehittamiseen, mikéli olet hakenut
tukea tai rahoitusta?
Asteikko: 1 = Erittain vaikea, 2 = Melko vaikea, 3 = Neutraali, 4 = Melko helppoa, 5 = Erittain helppoa

Vastausten keskiarvo

Pankkilaina rahoituslaitoksilta [ 2.6
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Suurimmat kasvun esteet

Kaikki vastaajat, n=236

Lomalaidun

Mitka seuraavista ovat lahitulevaisuuden suurimmat kasvun esteet?

Maankayttd / kaavoitus / ymparistorajoitukset i 9 90%
Jokumuu e 10,30%
Tuotteistaminen ja hinnoittelu T . 14.70%
Osaavan tyovoiman saatavuus I 19 80%
Alueellinen yhteistyon puute I ———— 21 10%
Myyntiosaamisen puute I 21 60%
Rahoituksen saanti ja vakuusvaatimukset IEEEE—G—G—_— 22 40%
Lainsaadanto ja lupabyrokratia HEEEE S ———— 2 5%,
Digimarkkinoinnin osaamisen puute I 23 90%
Sijainnin tai alueen vetovoimaisuuden rajallisuus NN 45 30%
Henkildkohtainen jaksaminen IEEEEEEEEEEEEEEEEEENNNNS——————— 45 70%
Korkeat kustannukset ja heikko kannattavuus IEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENN———————— 52 20%
Sesonkiluonteisuus ja lyhyt kausi NN 59 ,50%
Kysynnan epavarmuus ja yleinen taloudellinen tilanne I 60 %



Lomalaidun

Tulokset. Tarkeimmat nostot

1. Maaseutumatkailualan 2. Alan yrittajat kokevat 3. Suurimmat kasvun
yrittajista kolme neljasta tarkeimpana kasvun esteet ovat kysynnan
hakee aktiivisesti kasvua keinona digitaalisten epavarmuus ja yleinen

tai kasvattaa yritystaan markkinointikanavien taloudellinen tilanne seka
mahdollisuuksien hyédyntamisen. Siina maaseutumatkailun
mukaan. yrittajat tarvitsevat sesonkiluonteisuus.

myos eniten apua.
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